Zatacznik nr 1 do Regulaminu Rozgrywek Pitkarskich

o Mistrzostwo Ekstraklasy w sezonie 2021/2022
Wersja obowigzujgca w stanie utrzymania obostrzen zwigzanych z zabezpieczeniem Strefy Zero

Regulamin Marketingowy

Zasady regulujgce prace zespotow marketingowych, branding stadionowy

oraz warunki techniczno-produkcyjne niezbedne do realizacji kontraktéw

marketingowych i przeprowadzenia transmisji z Rozgrywek o Mistrzostwo
Ekstraklasy w sezonie 2021/2022

Na podstawie art. 35.5 w zwigzku z art. 35.1 Regulaminu Rozgrywek Pitkarskich o Mistrzostwo
Ekstraklasy na sezon 2021/2022, zatwierdza sie co nastepuje:

1. Zakres zastosowania

1.1. Szczegdtowe zasady dostepu do poszczegdlnych stref na stadionie w zakresie organizacji meczéw
w okresie stanu zagrozenia epidemig COVID-19 i utrzymania funkcjonowania Strefy Zero do
zakonczenia sezonu 2021/2022 okresla odrebny dokument Zasady Organizacji Meczow.

1.2. Do konca sezonu 2021/22 lub do odwotania ustala sie nastepujgce strefy na stadionach (zgodnie
z grafikg nr 1):

1.2.1 StrefaZero (0) - oznacza strefe boiska, strefe techniczng, strefe brzegu boiska, wyjscie na murawe,
szatnie, korytarz do szatni oraz wszelkie miejsca, w ktérych mogg przebywac zawodnicy oraz
sztaby trenerskie w trakcie zawoddéw, w tym drogi dojscia od autokaréw, do szatni oraz drogi
powrotne.

1.2.2 Strefa Jeden (1) - oznacza Strefe Wozéw oraz Trybune TV (co do zasady powinna by¢ to
dotychczasowa trybuna dla prasy, zlokalizowana w centralnym punkcie trybuny gtéwnej, na
wyzszym poziomie oraz drogi dojscia i oddzielne wejscie do Strefy 1, na poziomie murawy,
zlokalizowane co do zasady w lewym, dolnym rogu boiska grafiki sytuacyjnej dla obiektu
sportowego.

1.2.3 Strefa Druga (2) — obejmuje Trybune dla Prasy oraz inne trybuny - miejsca dostepne dla oséb
obecnych na stadionie zgodnie z odrebnymi przepisami prawa powszechnego. Do Strefy 2 nalezg
tez stanowiska foto, ktdre mogg znajdowac sie na trybunach za bramkami lub mogg by¢
wyznaczone w innym miejscu w Strefie 2, wskazanej przez Klub.

1.2.4 Strefa Trzecia (3) — obejmuje wszystkie miejsca poza brytg stadionu, do granicy terenu imprezy
masowe] (w standardowych warunkach organizacji zawoddw), co do zasady do zewnetrznego
ogrodzenia obiektu.
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Opis: Grafika nr 1 prezentujgca standardowe strefy boiska, na ktérych obowigzujg stosowne ograniczenia
uprawnien do przebywania i poruszania sie, objetych niniejszym Regulaminem.

- Strefa0 stefar [0 strefa2-Trybuny Strefa3

B Strefa brzegu boiska

B strefatechniczna

Ui, dojscle * - o konlretnej lokalizacji na trybunach decyduje organizator
N g od autokarow
| bbbt b Il 0Ogl e

Niniejsze przepisy (zwane dalej , Regulaminem”) majg zastosowanie do wszystkich Klubéw
uczestniczacych w rozgrywkach najwyzszej klasy rozgrywkowej w pitke nozng, prowadzonych
przez Ekstraklase S.A. (zwanych dalej facznie ,Klubami” lub kazdy z osobna ,Klubem”) chyba, ze
z odrebnych przepisdw Ekstraklasy S.A. wynika inaczej.

Kluby zobowigzane sg realizowaé swiadczenia sponsorskie i reklamowe, inne obowigzki oraz
ograniczenia okreslone w tresci Regulaminu, zgodnie z wytycznymi przedstawionymi
w poszczegélnych jego punktach. Regulamin niniejszy stanowi nadrzedng regulacje w tym
zakresie.

Ogodlne zasady dotyczace ekspozycji tresci reklamowych przez Kluby

. Zabronione jest reklamowanie i promowanie produktéw lub ustug, ktérych reklama jest zakazana

przez przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. W przypadku obowigzywania ograniczen
w dopuszczalnosci reklamy i promocji produktéw lub ustug oraz informowania o sponsorowaniu
przez okreslone podmioty, Kluby zobowigzane sg Scisle przestrzegac tych ograniczen.

Zabronione jest postugiwanie sie w reklamie, dziataniach promocyjnych lub dziataniach
informowania o sponsorowaniu hastami lub rysunkami, ktére sg zakazane przez przepisy
powszechnie obowigzujgcego prawa, moga mie¢ wydzwiek polityczny, religijny lub rasistowski,
badZ podobny, jak réwniez wszelkimi hastami lub rysunkami uznawanymi powszechnie za
niestosowne lub obrazliwe.

Klub zobowigzany jest do dbania o schludny i estetyczny wyglad reklam sponsoréw podczas
meczéw oraz do nalezytego i bezpiecznego przechowywania materiatow reklamowych zgodnie
z zaleceniami producentow.

Ekstraklasa S.A. moze wezwac Klub do wyczyszczenia lub naprawy materiatéw reklamowych, jezeli
ich stan tego wymaga. W przypadku ich uszkodzenia z winy Klubu, Ekstraklasa S.A. moze wezwac
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Klub do wymiany nos$nika reklamowego na nowy na jego koszt. Produkcja takiego nosnika musi
zosta¢ wykonana wedtug przekazanej specyfikacji, w ktorej zostat on uprzednio wyprodukowany.

2.5. Ze wzgledu na ograniczenia zwigzane z przygotowaniem obiektéw do rozegrania poszczegdélnych
meczow (realizacja TV, przyjazd druzyn, rozgrzewki), dla wszystkich nosnikdéw stadionowych
z wylaczeniem band LED (patrz pkt. 3.2.6.) ustala sie czas montazu, ktdéry okresla dokument
Zasady Rozgrywania Meczow.

3. Zasady dotyczace przestrzeni reklamowej wokot boiska
3.1. Zasady ogodlne

Przestrzen reklamowa wokodt boiska obejmuje nastepujgce nosniki:

e banda centralna z logotypem rozgrywek,

bandy LED,

koto centralne (przed meczem oraz w przerwie),

dywan PKO BP nad kotem centralnym (przed meczem oraz w przerwie),

dywan LOTTO pod kotem centralnym (przed meczem oraz w przerwie),

tablica LOTTO przed sktadami

brama wejsciowa,

kubiki reklamowe w naroznikach boiska,

reklamy 3D zlokalizowane przy bramkach,

reklamy za bramka (tzw. jamniki),

reklamy za bramkg (tzw. tablice),

reklamy przy bramce (tzw. galpy),

zastony na bramki

tablice na zakoriczeniu band LED

stojak na pitke,

o reklamy przed pierwszg linig band (cata linia — tzw. jamnik),

e reklamy przy strefie technicznej tawki (linia wokot catego pola — tzw. jamnik),

o naklejki na tawkach rezerwowych (gospodarze i goscie),

e Scianki prasowe (w odniesieniu do regulaminu medialnego i ustalen z partnerami TV tj.
Canal+ i TVP).

Opis: Grafika nr 2 przedstawiajaca szczegétowe rozmieszczenie nosnikow reklamowych eksponowanych na
boiskach na czas obowigzywania niniejszej wersji regulaminu:

1. Banda centralna 5b. Kubiki 8. Jamniki strefa techniczna 13. Tablica przed sktadami
2. Brama wejSciowa 6a. Dywan 3D 9. 16 jamnikéw (8 na strone) 14. Zastona na bramki

3. Bandy LED 6b. Dywan 3D 10. Jamniki 15. Tablica za bramka

4. Stojak na pitke 7a.GALP 11. Dywany reklamowe pod i ponad kotem centralnym (przed meczem) 16. Metka reklamowa

5a. Kubiki 7b. GALP 12. Koto centralne (przed i w przerwie spotkan)



3.2.

3.21

3.2.2
3.23
3.24

3.25

3.2.6

3.2.7

3.2.8

3.29

3.2.10

3.2.11

Bandy LED

Stosowanie band LED jest obowigzkowe na wszystkich meczach w ramach uczestnictwa Klubu
w Rozgrywkach Ekstraklasy.

taczna dtugosc band LED powinna wynosi¢ minimum 210 metréw.
Bandy LED nie mogg by¢ nizsze niz 0,8 metra i wyzsze niz 1,1 metra.

Ekstraklasa na rzecz Partnera Tytularnego rozgrywek oraz na rzecz pozostatych Partnerow
Oficjalnych oraz Sponsordw, a takze na rzecz promocji wtasnej — dysponuje ekwiwalentem
czasowym w postaci 15 minut tgcznie na bandach dynamicznych na kazdy mecz rozgrywany
w ramach Ekstraklasy. Z czasu dostepnego na bandach wytacza sie czas przed rozpoczeciem
meczu, czas przerwy oraz czas po zakonczeniu meczu.

Bandy LED powinny znajdowac sie minimum 4 metry od linii bocznych boiska oraz 5 metréw od
srodka linii bramkowej. Gdy pozwala na to przestrzen pomiedzy linig boiska a lokalizacjg trybun,
pomiedzy bandami LED a trybunami lub innymi elementami stadionu powinna by¢ zachowana
odlegtosé co najmniej 2,5 metra — zarezerwowana jako przestrzen pracy kamer i operatorow
Ekstraklasa Live Park (zwanej dalej: ELP).

Czynnosci instalacji i prébnego uruchomienia band LED muszg by¢ wykonane na co najmniej
1 godzine przed rozpoczeciem instalacji kamer przez zespét realizatorow ELP. W zwigzku z tym
zaleca sie instalacje systemu band LED na okotfo 6 godzin przez rozpoczeciem meczu. Ostateczny
czas rozpoczecia instalacji kamer ELP okreslany jest kazdorazowo w planie produkcji przekazanym
przez ELP do przedstawiciela Klubu gospodarza na co najmniej 24 godziny przed meczem.

W trakcie meczu do obstugi band LED dopuszcza sie maksymalnie dwie osoby, ktére podczas ich
obstugi zobowigzane sg do przestrzegania zasad okreslonych w dokumencie Zasady Organizacji
Meczow.

Bandy LED muszg by¢ tak skonstruowane i ustawione, aby nie stwarzaty zagrozenia dla zadnej
z 0s6b obecnych na stadionie, w szczegdlnosci, aby nie utrudniaty ewakuacji ze stadionu.

Bandy LED muszg by¢ skonstruowane z materiatu nie zagrazajgcego zdrowiu i bezpieczenstwu
zawodnikéw oraz nieutrudniajgcego rozgrywania zawodow (np. przez zbyt intensywne odbijanie
Swiatta).

Bandy LED powinny by¢ proste, bez zaokraglen w zadng ze stron, a konstrukcja stelazy powinna
umozliwia¢ eksponowanie tablic prostopadle do linii boiska.

Technologia taczen segmentéw band LED (ewentualnie statycznych) powinna umozliwiaé ich
rozsuwanie w dowolnych miejscach.



Grafika nr 3 - Schemat rozmieszczenia i podziatu ekspozycji reklamowych przy zastosowaniu band LED:
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1. Tablica centralna 10. Reklama przy bramce (tzw. ,patyczak”)
2, Tablice reklamowe 1, Brama na wyjscie pitl@rzy
3. totn reklamowe (przed i w przerwie spotkai) 12. Reklama przed pierwsz3 linig reklam (tzw. jamnik™)
4. Kubil reldamowe 13. Reldama przy strefie technicznej +awki rezerwowych (Ezw. jamnilc”}
5. Tablice reklamowe 14. Stojak na pithe

5. Pole reldamowe pod i ponad katem centralmym (przed meczem) 15. Zastona na bramld
7. Reldamy typu 30 16. Tablica za bramkg
8. Reldamy za bramlg (tzw. ,,jamnik™) 17. Metka reklamowa

9. Pale reklamowe na wyjécie pitharzy {przed meczem)

Woyjasnienia do grafiki:

powierzchnie bedgce w posiadaniu Klubu — oznaczone kolorem zéttym;

powierzchnie bedgce w dyspozycji Ekstraklasy na rzecz Partnera Tytularnego rozgrywek,
Partnera Gtéwnego oraz pozostatych Partneréw i Sponsoréow Oficjalnych Ekstraklasy, lub na
rzecz promocji Ekstraklasy — oznaczone kolorem czerwonym.

3.3. Bandy statyczne
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W drodze wyjatku, w przypadku dziatania sity wyzszej i braku band LED, dopuszcza sie
awaryjne zastosowanie band statycznych ustawionych w miejsce band LED.

W przypadku zaistnienia sytuacji awaryjnego stosowania band statycznych, Klub zobowigzany
jest niezwtocznie poinformowaé¢ o tym przedstawiciela Ekstraklasy (Departament
Komunikacji, Marketingu i Sprzedazy).

. Ceremonia wejscia na boisko

Ceremonia wejscia na boisko jako element relacji telewizyjnej z meczu, jest szczegétowo
uregulowana postanowieniami Regulaminu Mediowego.

Stojak na pitke oraz oficjalna pitka meczowa powinny by¢ ustawione przy wyjsciu z tunelu
w centralnej czesci boiska przy linii bocznej, w bezposrednim sgsiedztwie streftechnicznych.
Jezeli wyjscie zawodnikdw na murawe znajduje sie w innym miejscu — stojak powinien by¢
ustawiony w centralnej czesci boiska przy linii bocznej, w bezposrednim sgsiedztwie stref
technicznych, w miejscu prezentacji sktadéw oraz zespotu sedziowskiego.

Brama wejsciowa powinna by¢ ustawiona przy linii bocznej boiska. Wszyscy sedziowie
i pitkarze muszg przez nig przej$s¢ wchodzac na boisko. Brama powinna zosta¢ zabrana z ptyty
boiska w momencie przywitania zawodnikdw przez stuzby techniczne w taki sposdb, aby nie
byto to widoczne w transmisji meczu prowadzonej przez ELP. Brama powinna byc
przestawiona w miejsce, w ktédrym nie bedzie zastaniata widoku boiska zaréwno dla kibicéw
na trybunach, jak i dla kamer TV lub mediéw.

Podczas wychodzenia na boisko do prezentacji sktadéw, oficjalng pitke meczowsa znajdujgca
sie na stojaku, zabiera sedzia gtdwny badz jedna z 0s6b wyprowadzajgcych pitkarzy lub sedziow
na ptyte boiska.



3.45

3.4.6

3.4.7

Przed sktadami w trakcie prezentacji przedmeczowej eksponowana jest tablica z logotypem
Partnera Ekstraklasy.

Brama wejsciowa oraz stojak na pitke sg ustawiane i usuwane przez osoby wyznaczone do tej
czynnosci przez Klub gospodarza, majgce stosowne uprawnienia do przebywania w strefie

zZero.

Ekspozycja kotfa centralnego oraz dywandéw nad i pod kotem:

Przed meczem: koto oraz dywany (nad i pod) powinny by¢ eksponowane na 20 minut
przed rozpoczeciem kazdego z meczéw — do momentu zakornczenia prezentacji druzyn.
W chwili witania sie obu zespotéw nalezy niezwtocznie zdjgé koto centralne oraz
dywany z murawy.

Podczas przerwy po zakonczeniu pierwszej potowy (W momencie zejScia ostatniego
pitkarza z murawy) do momentu wejscia pierwszych zawodnikéw na murawe po
przerwie

Koto centralne oraz dywany powinny byé po ich kazdorazowej ekspozycji ztozone
zgodnie z zaleceniami producenta, aby unikng¢ uszkodzen lub zniszczenia materiatu
i umieszczone poza obszarem boiska, w miejscu niewidocznym z trybun i w obrazie
kamer

4. Zasady dotyczace $Scianek sponsorskich

4.1. Scianka konferencyjna i mix-zone

4.1.1 Klub gospodarz meczu zobowigzany jest do ekspozycji co najmniej jednej (1) Scianki sponsorskiej

dostarczonej przez Ekstraklase o wymiarach 3 m x 1,4 m, ktéra przeznaczona jest do wszelkich
wywiadéw przeprowadzanych w miejscach organizacji konferencji prasowych oraz co najmniej
jednej (1) scianki sponsorskiej o wymiarach 3 m x 1,4 m ktéra wykorzystywana jest do wszelkich
wywiaddw w strefie tunelu i korytarza, scianki muszg by¢ zgodne z wzorem przedstawionym na
Grafice nr4:

‘ Grafikanr4 | Scianka konferencyjna
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4.1.2 Podziat ekspozycji logotypdw na $ciance konferencyjnej i mix-zone:

Prawo do umieszczenia co najmniej 4 oficjalnych logotypdw Rozgrywek na gérnej linii,

Do dyspozycji Ekstraklasy 12 pdl sponsorskich o rozmiarach 20 cm x 12 cm
przedstawiajgcych logotypy lub grafiki Partneréw w wyznaczonych miejscach, zgodnie ze
wskazaniem Ekstraklasy i przedstawionym wzorem;

Do dyspozycji Ekstraklasy 17 pél sponsorskich o rozmiarach 16 cm x 10 cm
przedstawiajgcych logotypy lub grafiki Partneréw, zgodnie ze wskazaniem Ekstraklasy
i przedstawionym wzorem;

Do dyspozycji Klubu 12 pdl sponsorskich o rozmiarach 20 cm x 12 cm przedstawiajgcych
logotypy lub grafiki Partneréw lub Klubu, zgodnie ze wskazaniem Klubu i przedstawionym
wzorem;

Do dyspozycji Klubu 43 pdl sponsorskich o rozmiarach 16 cm x 10 cm przedstawiajgcych
logotypy lub grafiki Partneréw lub Klubu, zgodnie ze wskazaniem Klubu i przedstawionym
wzorem.

4.2. Scianka do wywiadéw TV

4.2.1 Klub gospodarz meczu zobowigzany jest do ekspozycji dwdch (2) $cianek sponsorskich
dostarczonych przez Ekstraklase o wymiarach 2 m x 1,4 m, ktére wykorzystywane sg do wywiaddéw
w obrebie stanowisk ,flash interview”, znajdujgcych sie w strefach wejscia na murawe oraz
w strefach brzegu boiska. Wzdr $cianki przedstawia grafika nr 5. Lokalizacja Scianek w strefie zero
jest kazdorazowo ustalana przez ELP i podawana do wiadomosci Klubu wraz z planem
produkcyjnym realizacji meczu.

| Grafika nr 5 | Scianka do wywiadow TV
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4.2.2 Ustala sie nastepujgce zagospodarowanie $cianki do wywiaddw TV / tzw. Flash Interview:

Prawo do umieszczenia co najmniej 3 oficjalnych logotypdw Rozgrywek na gérnej linii oraz

Do dyspozycji Ekstraklasy 8 pdl sponsorskich o rozmiarach 20 cm x 12 cm
przedstawiajgcych logotypy lub grafiki Partneréw w wyznaczonych miejscach, zgodnie ze
wskazaniem Ekstraklasy i przedstawionym wzorem,



e Do dyspozycji Ekstraklasy 12 pdl sponsorskich o rozmiarach 16 cm x 10 cm
przedstawiajgcych logotypy lub grafiki Partneréw, zgodnie ze wskazaniem Ekstraklasy,

e Do dyspozycji Klubu 8 pdl sponsorskich o rozmiarach 20 cm x 12 cm przedstawiajgcych
logotypy lub grafiki sponsoréw Klubu lub logotypy Klubu, zgodnie ze wskazaniem Klubu,

e Do dyspozycji Klubu 28 pdl sponsorskich o rozmiarach 16 cm x 10 cm przedstawiajgcych
logotypy lub grafiki sponsoréw Klubu lub logotypy Klubu, zgodnie ze wskazaniem Klubu.

5. Prawa centralizowane przynalezne Partnerom i Sponsorom Ekstraklasy
oraz Ekstraklasie

NAZEWNICTWO | UMIESZCZENIE LOGOTYPOW

5.1. Umieszczenie logotypu Partnera Tytularnego w ramach oficjalnego logotypu Rozgrywek —w polu
specjalnie do tego przeznaczonym wedtug wzoru opracowanego przez Ekstraklase oraz mozliwosc
uzywania tytutéw Partner Gtéwny, Oficjalny itp. przez pozostatych Partneréw Ekstraklasy.

EKSTRAKLASA

f@\ PKO Bank Polski
\ }
-

Logo Ekstraklasy - tio jednolite

EKSTRAKLASA

r\ ”
PKO Bank Polski
&y
-

Logo Ekstraklasy - tto tonalne

5.2. Prawo do nazwy Rozgrywek Ekstraklasy, ktéra bedzie pojawiaé¢ sie w oficjalnej komunikacji
dotyczacej Rozgrywek Ekstraklasy, tj.: ,,PKO Bank Polski Ekstraklasa” i postugiwania sie nig
(w jezyku polskim oraz angielskim), a takze jej gramatycznymi i uzytkowymi pochodnymi oraz
wszelkimi skrétami we wszelkiej dziatalno$ci marketingowej, reklamowej, promocyjne;j,
informacyjnej i sprzedazowej, prowadzonej przez Partnera Tytularnego w Polsce lub za granica.

5.3. Prawo do postugiwania sie tytutem Partnera Tytularnego, Gtéwnego lub Oficjalnego Ekstraklasy
(w jezyku polskim oraz angielskim), a takze jego gramatycznymi i uzytkowymi pochodnymi oraz
wszelkimi skrétami, a takze logotypem Ekstraklasy, we wszelkiej dziatalnosci marketingowe;j,
reklamowej, promocyjnej i informacyjnej prowadzonej przez Partneréw w Polsce i za granica.

5.4. Umieszczenie wskazanych przez Ekstraklase logotypdéw Partneréw i Sponsoréw rozgrywek na
strojach meczowych zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Strojow Meczowych.

5.5. Uzgodnienie z Klubem umieszczenia logotypdw opisanych w punkcie: 5.4. na wszystkich rodzajach
replik koszulek zwigzanych z Rozgrywkami Ekstraklasy.

5.6. Uzgodnienie z Klubem umieszczenia logotypdw opisanych w punkcie: 5.4. na oficjalnych dresach
8



i kurtkach klubowych wykorzystywanych przez zawodnikéw i klub podczas oficjalnych meczéw
Rozgrywek Ekstraklasy.

5.7. Uzgodnienie umieszczenia logotypdw opisanych w punkcie: 5.4. na oficjalnych koszulkach (polo,
t-shirt) wykorzystywanych przez zawodnikéw i Klub podczas oficjalnych meczéw Rozgrywek
Ekstraklasy.

[ craikanr7 | usytuowanie logo Rozgrywek Elstraklasy

4
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PRAWY REKAWEK KOSZULEK MECZOWYCH PRAWY REKAWEK KOSZULEK MECZOWYCH
W RAMACH ROZGRYWEK EXSTRAKLASY W RAMACH ROZGRYWEK EKSTRAKLASY

(PRIYKEADOWA WIZUALIZAC]A) (WYNIAROWANIE)

PRAWY REKAWEK KOSZULEK MECZOWYCH W RAMACH ROZGRYWEK EKSTRAKLASY
(PRZYKLADOWA WIZUALIZACJA)

NOSNIKI REKLAMOWE | AKCJE SPECJALNE

5.8. Umieszczenie centralnej tablicy o wymiarach 6m x 1,25 m z logotypem wskazanym przez
Ekstraklase, zlokalizowanej na wysokosci linii sSrodkowej boiska, w centralnej czesci rzedu band
LED po stronie widocznej dla kamer telewizyjnych (kamera gtéwna), na kazdym ze stadiondw, na
ktorych rozgrywane beda mecze w ramach Rozgrywek Ekstraklasy. Tablica centralna nie moze by¢
umiejscowiona na bandach LED.

Grafikanr8 | Tablica reklamowa

,@‘ PKO Bank Polski 5
R0 | '@ EKSTRAKLASA |
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5.9. W awaryjnym przypadku braku band LED umieszczenie w linii band statycznych dodatkowych
2 tablicreklamowych o wymiarach 6m x 1m zlogotypem Partnera Tytularnego, w pierwszym rzedzie
reklam po stronie stadionu widocznej dla kamer telewizyjnych, podczas kazdego meczu
rozgrywanego w ramach Rozgrywek Ekstraklasy.

5.10. Wyeksponowanie bramy wejsciowej Ekstraklasy, przez ktérg wychodzg zawodnicy na
prezentacje przedmeczowa.

| Grafikanrd | Wizualizacja bramy wejsciowej

B Pk Bank Polskj
|2 EKSTRAKLASA

5.11. Wyeksponowanie kofa centralnego z logotypem Ekstraklasy na ptycie stadionu, w kole

srodkowym boiska przed rozpoczeciem (20 minut) oraz w przerwie kazdego z meczéw ramach
rozgrywek.

Grafilka ne 10 | Koto reklamowe

AR\

(PRZYKEADOWA WIZUALIZAC|A)

5.12. Umieszczenie logotypu w ramach lezgcych baneréw reklamowych o powierzchni 18m x 3m nad

i pod kotem srodkowym — przed rozpoczeciem (20 minut) oraz w przerwie kazdego z meczéw
w ramach rozgrywek.

5.13. Umieszczenie tacznie czterech (4) konstrukcji reklamowych o maksymalnych wymiarach
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5.14.

5.15.

5.16.

5.17.

120 x 120 x 120 cm (tzw. kubiki) bezposrednio za choraggiewkami wyznaczajgcymi narozniki
boiska, na kazdym ze stadiondw, na ktérych rozgrywane bedg mecze w ramach Rozgrywek
Ekstraklasy.

Umieszczenie tacznie czterech (4) dywandw reklamowych typu 3D (tzw. cam carpet)
w sgsiedztwie bramek na kazdym ze stadionéw, na ktérych rozgrywane bedg mecze w ramach
Rozgrywek Ekstraklasy.

Ekspozycja standu pod oficjalng pitke meczowg dostarczonego przez Ekstraklase, obok ktérego
wychodzg zawodnicy na rozpoczecie meczu — zlokalizowanego wedle mapki przedstawiajgcej
rozktad brandingu boiskowego.

| Grafika nr 11 | Wizualizacja stojaka na pitke |

Umieszczenie dwdch tablic z logotypem o wymiarach 1,5m x 0,6 za kazdg z bramek (po jedne;j
za kazda) podczas meczow rozgrywanych w ramach rozgrywek.

Umieszczenie konstrukcji reklamowej tzw. zastony na obydwu bramkach przed rozpoczeciem
meczu (po zejsciu zawodnikdéw z rozgrzewki) oraz w przerwie kazdego z meczéw w ramach

rozgrywek.

Grafikanr12 | Usytuowanie zastony na bramkach

’@‘ PKO Bank Polski
- [0 | " EKSTRAKLASA
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5.18.

5.19.

5.20.

5.21.

5.22.

5.23.

5.24.

5.25.

5.26.

Umieszczenie w sumie czterech konstrukcji reklamowych - tzw. galp po zewnetrznych stronach
obydwu bramek — z zastrzezeniem, ze mogg one zostac¢ przestawione na prosbe ELP.

| Grafika nr 13 I Usytuowanie reklam tzw. ,,patyczakow” ]

Umieszczenie konstrukcji reklamowych - tzw. jamnik przed pierwszym rzedem reklam po stronie
widocznej dla kamer telewizyjnych na catej dtugosci boiska, bez ograniczen ilosciowych.

Umieszczenie co najmniej 8 konstrukcji reklamowych (po cztery na kazda strone) - tzw. jamnik
wokét oznaczenia strefy technicznej tawek rezerwowych (zgodnie z grafikg nr 1).

Umieszczenie dwodch konstrukcji reklamowych (po jednym na kazdg strone) - tzw. jamnik za
bramka o wymiarach 1,5 m dtugosci i 35 cm wysokosci — z zastrzezeniem, ze umieszczone obok
jamniki Klubu powinny mie¢ jednakowe wymiary.

Umieszczenie tablicy reklamowej z logotypem Partnera Tytularnego o wymiarach 1 m x 1 m
usytuowanej na zakonczeniach band video (LED) po dwdch stronach boiska, po stronie stadionu
blizszej kamerom telewizyjnym.

Umieszczenie logotypu Ekstraklasy lub rozgrywek Ekstraklasy na tawkach rezerwowych (po ich
obu stronach) na wszystkich stadionach Klubéw, na ktérych odbywac sie beda mecze w ramach
Rozgrywek Ekstraklasy, przy czym liczba i wymiar umieszczonych w ten sposdb logotypow
Ekstraklasy uzaleznione sg od typu fawki rezerwowych.

Umieszczenia logotypdw Ekstraklasy na gérnej linii oraz na polach sponsorskich w wyznaczonych
miejscach na S$ciankach do wywiaddw telewizyjnych, w strefie mieszanej oraz w sali
konferencyjnej.

Umieszczenie monitoréw LCD na stotach konferencyjnych ustawionych przed osobami
biorgcymi udziat w konferencji prasowej, wykorzystywanych do emisji reklam w raz z prawem
do wytgcznej dyspozycji czasem reklamowym.

Umieszczenie oficjalnego logotypu rozgrywek dostarczonego przez Ekstraklase, ktéry stanowié
powinien 20% powierzchni przeznaczonych dla Partnerdw na nastepujgcych promocyjnych
materiatach przygotowywanych lub drukowanych przez Kluby w zwigzku z Rozgrywkami
Ekstraklasy:

o plakaty promujace mecze,
. zaproszenia dla gosci VIP,
. karnety i bilety na mecze Rozgrywek Ekstraklasy;
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5.27.

5.28.

5.29.

5.30.

5.31.

5.32.

5.33.

5.34.

5.35.

Umieszczanie reklamy wybranego partnera, w wymiarze 0,5 strony, w kazdym z oficjalnych
programow meczowych przygotowywanych przez Klub lub na zlecenie Klubéw, o ile takie
programy beda wydawane przez Kluby.

Dystrybucja przygotowanych przez partneréw Ekstraklasy wtasnych materiatéw reklamowych
podczas meczow rozgrywanych w ramach rozgrywek Ekstraklasy, w tym balondéw, ulotek,
chorggiewek i innych upominkéw, kazdorazowo w porozumieniu z Klubami.

Organizacja dzieciecej eskorty w kazdym wybranym meczu po wczesniejszym ustaleniu
z Klubem.

Organizacja , Kanapy kibica” w bezpos$rednim sgsiedztwie boiska, na kazdym meczu Ekstraklasy.
Na ,Kanapie kibica” przebywa¢ mogg 4 osoby wyznaczone kazdorazowo przez Partnera
Ekstraklasy.

Organizacja strefy dla kibicéw na terenie bezposrednio przylegajgcym do stadionu nie wiecej niz
3 razy w danym sezonie Rozgrywek Ekstraklasy.

Organizacja animacji dla kibicéw na ptycie boiska przed meczem i w przerwie, w tym prawo do
przeprowadzenia oficjalnych konkurséw.

Wreczenie nagrod specjalnych dla pitkarzy i trenerdw:

o Ustala sie nastepujgce nagrody specjalne w sezonie 2021/2022: Pitkarz Miesigca, Trener
Miesigca, Mtodziezowiec Miesigca PKO Banku Polskiego oraz Numer Miesigca.

o Statuetka i scianka zostang przestane do Klubu przez Ekstraklase. Wreczenia nagrdéd
Pitkarz Miesigca, Mfodziezowiec Miesigca PKO Banku Polskiego, Numer Miesigca bedg
odbywaty sie w dniu meczowym, w wyznaczonej strefie boiska, w porozumieniu z
przedstawicielami Ekstraklasa Live Park.

. Wreczenia nagrody Trener Miesigca bedg odbywaty sie w terminie innym niz dzien
meczowy, ustalonym przez Klub w porozumieniu z Ekstraklasg, przy udziale niezbednych
0s06b tj. pracownika Klubu/fotografa.

. Klub przesle do Ekstraklasy zdjecie zwyciezcy z nagroda, wykonane na tle dedykowane;j
Scianki.
0 Ekstraklasa zastrzega sobie prawo do modyfikacji procedury wreczen w przypadku

wystgpienia obostrzen dla strefy zero.

Organizacja aktywnosci eventowych np. na uzgodnionym obszarze stadionu, na ktérym
odbywaja sie rozgrywki Ekstraklasy, tj.:

0 akcji specjalnych i eventéw okazjonalnych uzgodnionych z Klubem,

. ceremonii wreczenia nagrdd specjalnych (punkt 9)

. ceremonii wreczenia trofeum na stadionie,

. gali Ekstraklasy oraz mozliwosé ufundowania i wreczenia statuetki Fair Play.

Organizacja brandingu niestandardowego, w tym na nosnikach niewymienionych powyzej oraz
organizacja aktywnosci eventowo-promocyjnych i sprzedazowych Partneréw Ekstraklasy na
uzgodnionym obszarze stadiondéw, na ktdrych odbywajg sie rozgrywki Ekstraklasy.

EMISJA REKLAM AUDIO | VIDEO

5.36.

Emisja poprzez system gtosnikdw na stadionach podczas kazdego meczu Rozgrywek Ekstraklasy
4 spotow radiowych (2 razy przed meczem, 1 raz w przerwie meczu oraz 1 raz po zakonczeniu
meczu) o dtugosci do 30 sekund kazdy.
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5.37.

5.38.

5.39.

5.40.

5.41.

5.42.

Emisja fragmentu muzycznego zaraz po zdobyciu bramki przez zespét gospodarzy — emisja przez
15 sekund. Ekstraklasa S.A. dostarczy 2 fragmenty muzyczne, z ktdrych nalezy wybrac jeden. Co
do zasady Klub moze przedstawié¢ swéj fragment do akceptacji Departamentu Marketingu i
Sprzedazy Ekstraklasy SA i po uzyskaniu akceptacji uzywac przedstawionego przez siebie
fragmentu.

Czas reklamowy do wykorzystania zgodnie z zapotrzebowaniem Ekstraklasy (na rzecz jej
Partneréw lub na cele autopromocji) w celu emisji materiatdw promocyjno—-reklamowych na
telebimach stadionowych w wymiarze 20% tgcznego czasu przeznaczonego na cele reklamowe.

Czas reklamowy do wykorzystania na wyswietlanie filméw w wewnetrznej telewizji stadionowej
w wymiarze 20% czasu przeznaczonego na cele reklamowe — o ile telewizja ta funkcjonuje
i realizuje zadania emisji reklam.

Czas reklamowy do wykorzystania na wyswietlanie filméw na telebimach stadionowych
w wymiarze 20% czasu przeznaczonego na cele reklamowe.

Przekazanie informacji przez spikera o nastepnym meczu Klubu w roli gospodarza w ramach
rozgrywek z uwzglednieniem ich petnej nazwy (PKO Bank Polski Ekstraklasa).

Przekazanie informacji w 85 minucie jednoczesnie przez spikera oraz w formie grafiki
wyswietlonej na telebimie (po dostarczeniu grafik przez Partnera Telewizyjnego, Oficjalnego
nadawce lub Ekstraklase), o najblizszej transmisji telewizyjnej nastepnego wyjazdowego meczu
Klubu.

STRONY INTERNETOWE ORAZ APLIKACJE MOBILNE KLUBOW

5.43.

5.44.

5.45.

5.46.

Obowigzek publikacji na oficjalnych stronach internetowych Klubéw oficjalnego logotypu
Rozgrywek Ekstraklasy, ktory zlokalizowany powinien by¢ w lewym gérnym rogu strony.
Wielkos$¢ logotypu Ekstraklasy zostanie kazdorazowo ustalona z Klubem. Za posrednictwem
dziatania Klubu umieszczajgcego logo na stronie, zamieszczony logotyp powinien byc
bezposrednim linkiem do oficjalnej strony internetowej pod adresem: www.ekstraklasa.org.

Umieszczenie logotypu Partnera Tytularnego w belce sponsorskiej w wymiarze 20% powierzchni
przeznaczonej na cele reklamowe wraz z aktywnym linkiem do strony internetowej Partnera
Tytularnego.

Umieszczenie w ramach oficjalnych stron internetowych Klubéw materiatéw promujgcych
Rozgrywki Ekstraklasy w formie banneru internetowego na stronie gtéwnej, na okres dwdch
tygodni trwania kampanii, nie czesciej niz cztery razy w sezonie rozgrywkowym.

Umieszczenie tresci zawartych w punktach: 5.41.; 5.42.; 5.43 w oficjalnych aplikacjach
mobilnych Klubéw oraz w mediach spotecznosciowych Klubdw.

WIZERUNEK

5.47.

5.48.

Prawo do jednoczesnego wykorzystania wizerunku wszystkich oficjalnych osiemnastu (18)
herbéw Klubowych, jako zespotdw biorgcych udziat w Rozgrywkach Ekstraklasy, na wszelkich
produktach oraz podczas dziatan sprzedazowych, marketingowych, reklamowych,
promocyjnych i informacyjnych w Polsce lub za granicg na rzecz Ekstraklasy S.A. oraz/lub jej
Partneréow i Sponsoréw. Uznaje sie za spetnienie warunku wykorzystania 18 herbéw razem w
przypadkach emisji przez Ekstraklase lub jej ktéregokolwiek Partnera serii 18 sztuk tego samego
produktu odpowiadajgcej ilosci wszystkich herbdw tgcznie (np. karta ptatnicza banku) w ilosci po
jednym dla kazdego z Klubdw, bez wyrdznienia co do wielkosci, jakosci i wynikajgcych z jego
posiadania korzysci, poza odpowiednim dla danego Klubu dedykowanym projektem graficznym.

Prawo do jednoczesnego wykorzystania wizerunku wszystkich osiemnastu (18) herbow
Klubowych, jako zespotéow biorgcych udziat w Rozgrywkach Ekstraklasy, w produktach
interaktywnych w Polsce lub za granicg na rzecz Ekstraklasy S.A. lub jej Partneréw i Sponsoréw.
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5.49.

5.50.

5.51.

5.52.

Prawo do wykorzystywania fotografii obejmujacych wizerunek zawodnikéw w stroju klubowym
i treneréw, a takze fotografii druzyny w strojach klubowych.

Prawa do tgcznego wykorzystania wizerunku, obrazu i podobierfstwa, imienia i nazwiska oraz
pseudonimu, biografii i statystyk wszystkich zawodnikéw i treneréw wszystkich 18 Klubow.

Prawo do tacznego wykorzystania wizerunku co najmniej 4 pitkarzy i/lub treneréw z co najmniej
4 Klubéw do celéw promocji Rozgrywek Ekstraklasy oraz/lub jej Partneréw i Sponsoréw.

Obowigzek obecnosci wskazanych przez Ekstraklase zawodnikdw na oficjalnej Gali Ekstraklasy
konczacej sezon, we wskazanym przez Ekstraklase terminie.

POZOSTALE PRAWA

5.53.

5.54.

Prawo do zlecenia Klubowi wysyitki korespondencji masowej do bazy danych kibicdw Klubu nie
czesciej niz 4 razy w sezonie rozgrywkowym.

Realizowanie przez Kluby badan ankieterskich dotyczgcych satysfakcji Kibicow (dojazd na
stadion, wejscie na stadion, obstuga stuzb (steward / porzadkowe / informacyjne), dodatkowe
elementy eventu (catering / strefy atrakcji / oprawa meczu / spiker) — stuzacych do dalszej
ewaluacji pozyskanych danych w celach projektow marketingowych i sprzedazowych
prowadzonych przez Kluby i Ekstraklase.

PROMOCIJA OFICJALNEJ PILKI EKSTRAKLASY

5.55.

5.56.

5.57.

5.58.

5.59.

5.60.

Kluby uczestniczgce w Rozgrywkach Ekstraklasy majg obowigzek korzysta¢ z Oficjalnej Pitki
Ekstraklasy, ilekro¢ wystepowac¢ beda w roli gospodarza meczu w oficjalnych spotkaniach
Rozgrywek Ekstraklasy, podczas rozgrzewek przedmeczowych oraz na treningach.

Klub zobowigzany jest do przechowywania Oficjalnej Pitki Ekstraklasy w dedykowanych workach
marki adidas z logotypem rozgrywek Ekstraklasy.

Klub zobowigzany jest do eksponowania Oficjalnej Pitki Ekstraklasy na plakacie przedsezonowym
i innych zbiorczych zdjeciach pierwszej druzyny oraz oficjalnych eventach na stadionie, w tym
prezentacji przedsezonowej dotyczacej Rozgrywek Ekstraklasy.

Zaden Klub uczestniczagcy w rozgrywkach Ekstraklasy nie moze uzywaé, reklamowaé ani
prezentowac pitek firm konkurencyjnych w stosunku do producenta Oficjalnej Pitki Ekstraklasy
(firma adidas) podczas meczow, treningéw, sesji zdjeciowych prezentujgcych druzyne lub
wszelkich innych oficjalnych spotkan i wydarzen organizowanych przez Klub, jak réwniez nie
moze prowadzi¢ lub wspiera¢ zadnych innych aktywnosci reklamowych dotyczacych pitek innych
niz Oficjalna Pitka Ekstraklasy.

Kazdy Klub ma obowigzek wyznaczy¢ osobe odpowiedzialng ze strony Klubu za wspdtprace
z firmg adidas oraz poinformowac o tym fakcie osoby kontaktowe po stronie adidas i Ekstraklasy.
Kazdorazowa zmiana osoby kontaktowej wymaga poinformowania o tym fakcie obydwu tych
podmiotéw w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Zabrania sie umieszczania jakichkolwiek dodatkowych napiséw lub oznaczen na Oficjalnej Pitce
Ekstraklasy innych niz te umieszczone fabrycznie przez producenta. W szczegdlnosci zabrania sie
podpisywania Oficjalnych Pitek Ekstraklasy nazwg Klubu lub z uzyciem innego oznaczenia.

BILETY ORAZ ZAPROSZENIA VIP

5.61.

5.62.

Prawo do otrzymania tgcznie 50 biletéw VIP (najwyzszej kategorii, dostepnych w indywidualnej
sprzedazy) na kazdy wskazany mecz w trakcie kazdej kolejki meczowej Rozgrywek Ekstraklasy,
wraz z zapewnieniem dla gosci VIP facznie 26 miejsc parkingowych na parkingach stadionowych.

Prawo do otrzymania 60 biletdw zwyktych najwyzszej mozliwej kategorii, na kazdy wskazany
mecz w trakcie kazdej kolejki meczowej rozgrywek Ekstraklasy.
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5.63. Prawo Partnera Tytularnego do nabycia do 100 biletéw zwykiych oraz przez pozostatych

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Partneréow do 10 biletéw zwyktych na kazdy wskazany mecz w kazdej kolejce Rozgrywek
Ekstraklasy ze statym, 50% rabatem od ceny cennikowej.

Postanowienia koncowe

. Kazde uzycie logotypu Ekstraklasy lub logotypu rozgrywek wymaga uprzedniej akceptacji

Ekstraklasy, a w przypadku logotypu rozgrywek, wymaga ponadto akceptacji Partnera
Tytularnego. Uzycie logotypow nalezy zgtaszac na adres marketing@ekstraklasa.org.

Brak wykonania lub nienalezyte wykonanie przez Kluby obowigzkéw wynikajacych z niniejszego
regulaminu, wynikajacych ze sSwiadczen sponsorskich lub reklamowych okreslonych w tym
Regulaminie stanowi przewinienie dyscyplinarne zgodnie z Regulaminem Dyscyplinarnym PZPN.

Wszelkie sprawy nie okreslone w niniejszym Regulaminie bedg rozstrzygane kazdorazowo przez
Ekstraklase S.A.

Prawo interpretacji postanowien niniejszego Regulaminu przystuguje wytgcznie Zarzgdowi
Ekstraklasy S.A.

Regulamin zostat zatwierdzony przez Zarzad Ekstraklasy S.A. w dniu 09.07.2021 roku i wchodzi
w zycie z dniem zatwierdzenia.

Marcin Mikucki

Dyrektor Dep.
Komunikacji, Marketingu i Sprzedazy
Ekstraklasa S.A.
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